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Muito ja se discutiu sobre o fendbmeno do rolezinho. Como na maioria dos
debates no Brasil, acaba-se caindo na vala comum de os debatedores se acusarem de
serem de esquerda ou de direita, ou a culpa acaba recaindo na agora mais vild do que
nunca classe media tradicional (em oposi¢cdo a nocgdo questiondvel de “nova classe
media”). A partir dai, deixa-se de se discutir qualquer fendmeno que seja, e apenas
jogam-se, se a inflacdo permitir, tomates.

Mas, tentando deixar esse sintoma repetitivo pra tras, ja que ndo se avanca
com ele, um outro pode ser notado a partir de um passeio nas caixas de comentéarios
das noticias relativas ao tema na internet: a rapidez com que necessitamos de entender
e de atribuir uma nogéo quase definitiva a algum fato novo que aparece na frente.
Basta surgir uma novidade pra buscarmos guardar, como se fosse nas gavetas do
nosso conhecimento, um lugar onde ela possa se encaixar, com o objetivo de reduzir
as contradigdes e as incoeréncias. S&o as representagdes cotidianas (VIANA, 2008).
Isso acontece com a musica, com a moda, com a arte e, também, com grupos e
fenbmenos sociais. Lembre-se da enxurrada de textos tentando dizer quem € e do que
gosta a “nova classe média”, como se fosse um grupo recém chegado de Marte. Esses
conhecimentos vao se naturalizando e se sedimentando na cultura, contribuindo para a
formagé&o das opinides e convicgdes e a producdo de acOes baseadas nelas (VIANA,
2008).
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E nada melhor pra entender o que pensa uma sociedade (e néo
necessariamente o que ela é) do que dar uma olhada nas representacfes cotidianas.
Porque elas mostram o que parece ser natural de se pensar. E quase que uma ideia em
estado sélido. E natural que Deus ajuda quem cedo madruga. E natural que mulheres
tenham mais jeito com criangas e idosos e que sejam vaidosas. E natural que homens
ndo chorem e que gostem de esportes. E tudo fica tdo natural que perdemos a propria
noc¢do de que o que esta acontecendo no mundo somos nds quem construimos no dia-
a-dia. E construimos também quando associamos um fato novo a categorias, gavetas
pré-existentes, especialmente se hierarquizadas de boas a ruins. E ai que mora o
perigo. Porque construimos e também podemos ajudar a perpetuar modos de pensar.
Inclusive os que constroem ou perpetuam desigualdades.

O que se pode notar nas caixas de comentérios é a quantidade de adjetivos que
sdo rapidamente associados a esses jovens, como arruaceiros, malogueiros,
vagabundos, antes mesmo de se buscar entender com mais profundidade o fendémeno.
N&o é raro encontrar frases que sugerem que se facam rolezinhos & procura de
trabalho. Mas, até onde eu pude ver, os encontros sdo nos fins de semana. Essa
meninada pode estar, sim, trabalhando. Ou ndo, afinal, sdo adolescentes. Alias, isso
vem ao caso? A violéncia policial e as liminares proibindo a entrada desses jovens
reforcam essas associa¢des negativas, ligando-os a criminalidade, ainda que ndo haja
comprovacdo disso. Claro que pode haver ocorréncias de crimes, como ha todos os
dias nos shoppings, com ou sem rolezinho, por parte de pessoas de diferentes classes
sociais.

Um outro tipo de argumento que aparece muito é de que os shoppings, por
serem propriedades privadas, tém o direito de excluir quem lhes convém. E que 0s
“frequentadores tradicionais” tém o direito de fazer compras em paz, sem estarem
cercados por este grupo que so vai ao shopping para “zoar”.

Esse é outro mecanismo gerador de desigualdades, ja que o acesso a bens e
oportunidades fica restrito a determinados grupos, o que, segundo o sociélogo Charles
Tilly (1998), coloca grupos relacionados em lados distintos de uma fronteira. Uns

dentro, outros fora.
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A partir desse barulho todo, que acaba por revelar ndo € o rolezinho em si,
mas as representagdes dele como arrastdo (e do mais pobre como criminoso) e o
acimulo de oportunidades e produgdo (ou refor¢o?) de desigualdades — é possivel
pensar: por que pra muita gente incomoda tanto conviver com este mundo estranho,
ainda que esse mundo estranho seja de fato o mundo real brasileiro, ja que temos
muito mais pobres que ricos? Talvez seja bom lembrar que vivemos em um pais de
terceiro mundo, onde ndo ha cultura e lazer disponiveis a todas as camadas sociais. E
h& muito, o shopping tem representado este papel.

Isso sem falar do aumento do poder do consumo da classe trabalhadora, que
evidentemente vai refletir no aumento da frequéncia das pessoas das camadas
populares nos centros de compras. Barra-las seria 0 mesmo que pregar a existéncia de
Deus, mas proibir a entrada na igreja. Serd entdo que o que incomoda € ndo s o
compartilhamento dos espagos, mas tambeém das marcas e dos objetos de desejo?

E por isso que rolezinho e protestos contra aumento significativo de
estacionamento, como aconteceu recentemente em relagdo ao Shopping Flamboyant
em Goiénia, s80, na minha opinido, causas legitimas. Porque dizem respeito a acesso.
Ou melhor, a falta dele. A distingdo e ao enrijecimento da fronteira entre ricos e
pobres. Bloqueia-se a entrada dos ultimos ndo s6 do shopping. Mas do convivio nos
espacos centrais da cidade, “devolvendo” essas pessoas aos guetos, escondidas da
Visdo para se poder dormir — e comprar — em paz.

Um tipo de pensamento que acredita que o sucesso ou o fracasso na vida vem
Unica e exclusivamente do proprio mérito ou falta dele se esquece de que entramos
nesse jogo com armas distribuidas desigualmente. Se ndo tentarmos equilibrar essa
balanca, ainda que pela via da cultura e das representacfes que vao sendo construidas
no cotidiano, a nossa pobre nogdo de cidadania vai continuar estacionada. E a um

preco cada vez mais alto.
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