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O consumidor real torna-se consumidor de
ilusdes. A mercadoria é essa ilusdo efetivamente
real, e o espetaculo é a sua manifestagdo.

Guy Debord

O presente artigo tem como objetivo discutir as contribuigdes de Karl Marx
sobre o fetichismo da mercadoria e posteriormente as contribuicdes de Theodor
Adorno sobre o fetichismo na musica. A obra de Marx nos fornece elementos
importantes para a organiza¢do do nosso texto, pois ¢ a partir da teoria da sociedade
em Marx elaborada em sua obra O Capital e particularmente no capitulo que Marx
trata sobre O Fetichismo da Mercadoria. Adorno trata do fetichismo em uma outra
perspectiva, sua preocupagdo ¢ com O Fetichismo na Musica e a Regressdo da
Audic¢do, ¢ a partir dai que buscaremos elementos para a produ¢ao do nosso trabalho,
pois, esses dois autores tornaram-se cldssicos nos debates sociologicos, sendo o
primeiro classico e o segundo contemporaneo. No século XX, o marxismo se
fragmentou em diversas correntes tedricas que sao continuadas no limiar deste mesmo
século, porém o marxismo de Marx permanece, aparecendo uma série de correntes de
pensamento que se dizem “marxistas”, mas na pratica ndo passam de teorias
conservadoras.

Em primeiro lugar destacaremos a importancia da obra O Capital de Marx
como forma de entender a sociedade capitalista da época e o seu proprio
desenvolvimento, pois nesta obra o autor discute as relagdes de producao dentro deste
sistema. A obra de Marx foi produzida no contexto do século XIX, marcado por
iniimeras transformagdes tecnoldgicas, cientificas, culturais e politicas. No volume I
de O Capital, Marx discute as formas da mercadoria e como esta se manifesta na
sociedade capitalista, além disto o autor procura estudar o desenvolvimento historico
das sociedades humanas, as relacdes sociais existentes no interior destas sociedades,
as organizagdes sOcio-econdmicas € como estas sdo colocadas dentro do modo de
producdo capitalista.

A Escola de Frankfurt surgiu no inicio da década de 1920 e esteve ligada ao
Instituto de Pesquisas Sociais desta mesma cidade, onde alguns intelectuais passaram
a produzir e publicar seus textos na Revista Para a Pesquisa Social, dentre estes
intelectuais se destacaram as figuras de: Theodor Adorno, Max Horkheimer, Herbert
Marcuse, Walter Benjamin e Eric Fromm, dentre outros intelectuais que estiveram
ligados a este instituto de pesquisa. Com a ascensdo do Nazismo na década de 1930,
grande parte dos integrantes do Instituto de Pesquisas Sociais de Frankfurt, imigrou
para outros paises da Europa e também para os Estados Unidos.

A Escola de Frankfurt surge a partir da necessidade de alguns jovens
intelectuais alemdes preocupados em desenvolver pesquisas relacionadas aos
problemas politico-culturais de sua época. Neste caso podemos enfatizar que os
teoricos frankfurtianos deram grande importancia em produzir uma historia do tempo
presente utilizando elementos da obra de Karl Marx, como ¢ o caso dos conceitos de
ideologia, alienagdo e fetichismo. Os pesquisadores frankfurtianos receberam grande
influéncia da Filosofia Alema, principalmente de Hegel, por outro lado os estudos de



Adorno sobre musica e Industria Cultural tornaram-se classicos sobre o tema.

“A proposta basica desse grupo era formular uma “teoria critica da sociedade”
que desse conta das questdes suscitadas pelo advento do fascismo no campo
capitalista e do stalinismo no campo socialista.” (COHN, 1986, p.09). Neste caso fica
evidente o contexto historico-social que surge as principais obras dos tedricos da
Escola de Frankfurt. No caso do estalinismo ndo consideramos esse estado como
sendo socialista, pois o socialismo vai muito além dessa doutrina autoritaria.

E no prefacio de: Para a Critica da Economia Politica que Marx caracteriza a
producdo material, ou seja, individuos produzindo socialmente, este ¢ o ponto de
partida, para isso ele inicia analisando os cldssicos da economia politica neste caso
Smith e Ricardo, demonstrando suas limitagdes, por outro lado reflete também sobre:
O Contrato Social de Rousseau, que relaciona e liga sujeitos independentes por
natureza. Marx afirma que o resultado no qual pretende chegar ndo ¢ que a produgao,
a distribui¢do, o intercimbio, o consumo, sdo idénticos, mas que todos eles sdo
elementos de uma totalidade, diferengas dentro de uma mesma unidade. Neste caso
torna-se importante a citagao:

A idéia que se apresenta por si mesma é esta: na produgio, os
membros da sociedade apropriam-se [produzem, moldam] dos produtos
da natureza para as necessidades humanas; a distribuicio determina a
proporcio dos produtos de que o individuo participa; a troca fornece-lhe
os produtos particulares em que queira converter a quantia que lhe
coube pela distribuicdo; finalmente no consumo, os produtos
convertem-se em objetos de desfrute, de apropriacdo individual. A
producdo cria objetos que correspondem as necessidades; a distribuicdo
os reparte de acordo com as leis sociais; a troca reparte de novo o que ja
esta distribuido segundo a necessidade individual, e finalmente, no
consumo, o produto desaparece do movimento social, convertendo-se
diretamente em objeto e servidor da necessidade individual satisfazendo-
a no desfrute. A producio aparece assim como ponto inicial; o consumo,
como ponto final; a distribuicdo e a troca aparecem como meio-termo,
que ¢é assim duplice, jd que a distribuicdo é determinada como momento
determinado pela sociedade, e a troca como momento determinado pelos
individuos. Na produgdo a pessoa se objetiva; no [consumo], a coisa se
subjetiva; na distribuicdo, a sociedade, sob a forma de determinagdes
gerais dominantes, encarrega-se da mediacio entre a produgio e o
consumo; na troca, essa mediagdo realiza-se pelo individuo determinado
fortuitamente” (MARX, 1999, p. 30).

A andlise que Marx realizou sobre os economistas do século XVII ¢ porque
estes partiam para uma analise de certos nimeros de relagdes gerais abstratas e que
sdo determinantes, como ¢ o caso da divisdo do trabalho, o dinheiro, o valor entre
outros, ¢ nesse sentido que ele busca elaborar o seu método. Vejamos o que o proprio
Marx afirma: “O concreto ¢ concreto porque ¢ a sintese de muitas determinacgdes, isto
¢, unidade do diverso. Por isso o concreto aparece no pensamento como o processo da
sintese, como resultado, ndo como ponto de partida, ainda que seja um ponto de
partida efetivo e, portanto, o ponto de partida também da intui¢do e representagdo”
(MARX, 1999, p. 40).

Marx inicia O Capital tratando do duplo cariter da mercadoria e
posteriormente do carater fetichista da mercadoria. “A riqueza das sociedades em que
domina o modo de produgdo capitalista aparece como uma imensa colecdo de



mercadorias, a mercadoria individual como sua forma elementar”. (MARX, 1988,
p-45). Entretanto uma das primeiras preocupagdes deste autor nesta obra ¢ analisar a
mercadoria.

Para Marx a mercadoria ¢, antes de tudo um objeto externo, uma coisa, a qual
pelas suas propriedades satisfaz necessidades humanas de qualquer espécie e ao
mesmo tempo esta tem um duplo carater que ¢ o valor de uso e o valor de troca. Além
de tratar a mercadoria como coisa Marx afirma que todas as mercadorias t€ém algo em
comum, ou seja, sdo frutos do trabalho humano, e que requer um certo tempo para
produzi-la. O que ¢ o tempo socialmente gasto para se produzir uma mercadoria? O
proprio Marx responde: “Tempo de trabalho socialmente necessario ¢ aquele
requerido para produzir um valor de uso qualquer, nas condi¢des dadas de producao
socialmente normais, ¢ com graus social médio de habilidade e intensidade de
trabalho” (MARX, 1988, p. 48). Entdo apenas a quantidade de trabalho socialmente
necessario ou o tempo de trabalho socialmente para a producao de um valor de uso € o
que determina a grandeza de seu valor de troca.

Contudo, apos estas consideragdes passemos entdo as consideracdes de Marx
sobre o carater fetichista da mercadoria e o seu segredo, pois este capitulo ¢ de
fundamental importancia para o desenvolvimento do nosso trabalho, neste caso torna-
se importante observar como ele vem trabalhar esta questao:

“A primeira vista, a mercadoria parece uma coisa trivial, evidente.
Analisando-a, vé-se que ela é uma coisa muito complicada, cheia de
sutileza metafisica e manhas teoldgicas. Como valor de uso, ndo ha nada
misterioso nela, quer eu a observe sob o ponto de vista de que satisfaz
necessidades humanas pelas suas propriedades como produto do trabalho
humano. E evidente que o homem por meio de sua atividade modifica as
formas das matérias naturais de um modo que lhe é util” (MARX, 1988,
p- 70).

Marx afirma que o misterioso da forma da mercadoria consiste, portanto,
simplesmente no fato de que ela reflete aos homens as caracteristicas sociais do seu
proprio trabalho como caracteristicas objetivas, como propriedades naturais sociais,
desta forma também refletem a relacdo social dos produtores com o trabalho total
como uma relagdo existente fora deles, entre objetos. Marx define o carater fetichista
da mercadoria como:

“Os produtos do cérebro humano parecem dotados de vida
propria, figuras auténomas, que mantém relagdes entre si e com os
homens. Assim, no mundo das mercadorias, acontece com os produtos
da mdo humana. Isso eu chamo o fetichismo que adere aos produtos de
trabalho, tdo logo sdo produzidos como mercadorias, e que, por isso, é
insepardvel da producdo de mercadorias. Objetos de uso se tornam
mercadorias apenas por serem produtos de trabalhos privados, exercidos
independente uns dos outros. O complexo desses trabalhos privados
forma o trabalho social total” (MARX, 1988, p. 71).

Marx nesta parte do texto deixa claro a sua concepgao sobre o carater fetichista
da mercadoria, a0 mesmo tempo afirma que os produtores somente encontram-se em
contato social mediante a troca de seus produtos de trabalho, as caracteristicas
especificamente sociais de seus trabalhos privados s6 aparecem dentro desta troca. E
neste sentido que Marx contribui para a analise da mercadoria.

Passemos entdo a analisar as contribuicdes do pensador alemdo Theodor



Adorno integrante da primeira geracdao da Escola de Frankfurt, onde este se destacou
como sendo um dos principais representantes desta escola, juntamente com alguns
outros teodricos e que ja foram citados anteriormente.

A obra de Adorno se caracteriza por uma variedade de temas pesquisados,
como ¢ o caso da musica, cinema, radio dentre outros temas voltados para entender a
produgdo cultural no século XX, analisando o desenvolvimento tecnoldgico e
cientifico, mostrando como a cultura industrializada foi adaptada ao consumo da
sociedade. Alguns dos seus textos datam da década de 1930, como: Sobre Musica
Popular e o texto que ird nos orientar nesse trabalho: O Fetichismo da Musica e a
Regressdo da Audigao.

Em Educa¢do apos Auschwitz, o autor desenvolve uma analise sobre o
processo educativo, com reflexdes criticas as praticas nazistas e ao mesmo tempo
pontua algumas consideragdes sobre a sociedade. Para Adorno a educacdo sé tem
pleno sentido se ela propiciar uma auto-reflexdo critica nos individuos, neste sentido a
educagao teria uma fungao primordial contribuindo para desperta-lo do esclarecimento
e da consciéncia critica. “Do ponto de vista socioldgico, eu ousaria acrescentar que
nossa sociedade, embora se integre cada vez mais, incuba simultaneamente tendéncias
desagregadoras. Essas tendéncias sob a superficie da vida civilizada organizada tém
progredido extremamente” (ADORNO, 1986, p. 35). Neste trecho, percebe-se a
preocupacdo do autor com relagdo a sociedade, caracterizando uma forte tendéncia
desagregadora da sociedade em geral, porém a sua perspectiva pode ser contestada,
pois o autor ndo aponta como esta desagregacao ocorre socialmente.

Podemos dizer que Adorno trabalha com o carater fetichista em uma outra
perspectiva em relagdo a Marx, contudo permanece o carater de critica em sua analise,
onde ele trabalha a questao musical, mas utilizando elementos da obra de Marx.

“Adorno desenvolve, ao longo da sua obra, uma concepgido de
ideologia que retoma temas bésicos do marxismo. Para ele a ideologia
ndo se reduz a um sistema de idéias ou representagdes culturais, nido é
uma caracteristica de tal ou qual modalidade de consciéncia social, mas é
um processo responsavel pela prépria formagio da consciéncia social. E,
antes de mais nada, um processo complexo, articulado em muitos niveis,
dos quais as idéias e as representacdes sdo apenas as formas mais
acabadas e, portanto, mais diretamente acessiveis a experiéncia
cotidiana. A ideologia é ideologia, ou seja, aparéncia socialmente
necessiria, precisamente porque a consciéncia que produz nos
integrantes da sociedade se atém a sua forma jd acabada a unica que
aparece” (COHN, 1986, p.11)

Além da concepgdo do fetichismo, Adorno também utilizard a concepgao de
ideologia de Marx para fundamentar as concepcdes da teoria critica da sociedade e
neste sentido construir a sua analise em relagdo aos produtos da industria cultural. Em
O Fetichismo na Musica e a Regressao da Audi¢do Adorno trata de algumas questdes
basicas para entender a musica, e especificamente a questdo do gosto musical como
este se transforma na sociedade capitalista, apesar de que Adorno aponta a decadéncia
do gosto musical desde épocas anteriores, neste sentido a obra de Adorno se
caracteriza por um certo pessimismo e determinismo.

A musica para Adorno se constitui a manifestagdo imediata do instinto humano
e a instancia propria para o seu apaziguamento. A questdo do gosto para ele, ou seja, o
proprio conceito de gosto esta ultrapassado. Neste caso torna-se importante entender o
porqué dessa perspectiva e que € apontada por ele: “Em vez do valor da propria coisa,



o critério de julgamento € o fato de a cangao de sucesso ser conhecida de todos, gostar
de um disco de sucesso ¢ quase exatamente o mesmo que reconhecé-lo. O
comportamento valorativo tornou-se uma fic¢do para quem se vé cercado de
mercadorias musicais padronizadas”.(ADORNO, 1999, p.66). Tal questao pode ser
resolvida da seguinte forma nem sempre dentro da sociedade capitalista, todos
observam ou consomem o mesmo produto cultural, em alguns momentos uma musica
de sucesso ¢ deixada de lado por grande parte da sociedade, que prefere se ocupar e
consumir produtos culturais e que ndo sdo padronizados como quer Adorno, um
exemplo evidente dessas producdes sdo as musicas de protestos e producdes filmicas
que buscam romper com a verticalizagdo produzida pela industria cultural. Neste
sentido Adorno caracteriza de forma clara a musica de consumo e como esta ¢
reproduzida socialmente pelos individuos através da fetichizacdo e que passam uma
imagem padronizada sobre estas producdes musicais. A critica produzida por Adorno
em relacdo a musica é contundente, ao invés de entreter, parece que tal musica
contribui ainda mais para o emudecimento dos homens, para a morte da linguagem
como expressdo, para a incapacidade da comunicagdo. A musica de entretenimento
preenche os vazios do siléncio que se instalam entre as pessoas deformadas pelo
medo, pelo cansaco e pela docilidade de escravos sem exigéncias.

Podemos dizer que o uso da técnica ¢ comum na produgdo cultural no século
XX, onde a musica também serd adaptada ao consumo dos diversos grupos sociais,
uma das caracteristicas da induastria cultural e da propria musica industrializada ¢ a
repeticdo, denunciada por Adorno, neste caso podemos citar as musicas de sucesso
que sdo adaptadas ao consumo a partir da sua simples repeticdo, sendo que estas se
caracterizam por ter uma letra simples e repetitiva em harmonia com o seu refrdo que
também se torna simples e repetitivo, esta ¢ uma formula estratégica da propria
industria cultural visando garantir a alta circulagdo e consumo destas mercadorias. O
proprio Adorno afirma que, se ninguém ¢ capaz de falar realmente, ¢ obvio também
que ja ninguém ¢ capaz de ouvir, e que este ja apontava tais questdes desde a cultura
grega classica.

Os produtos culturais tais como: a musica, o cinema, dentre outros para
Adorno fazem parte do mundo da mercadoria, sdo preparados para o mercado € sdo
governados segundo o critério deste mesmo mercado. A industria cultural tem a
preocupacdo em adaptar tais produtos culturais para a manipulacdo do gosto e
direcionando tais produtos ao consumo:

“As obras que sucumbem ao fetichismo e se transformam em bens
de cultura sofrem, mediante este processo, alteragdes constitutivas. O
processo de coisificacdo atinge a sua propria estrutura interna. Tais obras
transformam-se em um conglomerado de idéias, de “achados”, que sdo
inculcados aos ouvintes através de amplificagdes e repeti¢des continuas,
sem que a organizacdo do conjunto possa exercer a minima influéncia
contraria. Quanto mais coisificada for a musica, tanto mais roméntica
soara aos ouvidos alienados. E precisamente através disto que tal musica
se torna propriedade” (ADORNO, 1999, p. 81).

O fetichismo para Adorno ¢, no entanto a transformacao dos produtos culturais
em mercadoria e mais ainda em coisas, através de férmulas repetitivas e massificadas
pelos meios de comunicagdo que trabalham em conjunto para difundir tais produtos e
dissimular o seu carater de mercadoria, transformando tal mercadoria estranha ao
homem que consome sem conhecer de fato o que ele esta consumindo.



Este ponto ¢ fundamental na obra de Adorno, pois aborda de uma forma clara o
carater mercantil dos bens culturais e, além disso, enfatiza as conseqiiéncias deste
carater no que diz respeito a recepgao do ouvinte:

“No pdlo oposto ao fetichismo na musica opera-se uma regressio
da audigdo. Com isto ndo nos referimos a um regresso do que individual
a uma fase anterior do préprio desenvolvimento, nem a um retrocesso
do nivel coletivo geral, porque é impossivel estabelecer um confronto
entre milhdes de pessoas que em virtude dos meios de comunicagdo de
massas, sdo hoje atingidos pelos programas musicais e os ouvintes do
passado. O que regrediu e permaneceu num estado infantil foi a audigéo

moderna” (ADORNO,1999, p. 89).

Adorno através da sua critica aos meios de comunicagdo de massa, enfatiza
que estes meios de comunicacdo que ja na época de Adorno passava por uma
massificagdo, ao serem mercantilizados propiciavam uma regressao na audig¢do. O uso
massificado do radio e da televisdo ¢ criticado por Adorno que também estabelece
uma ligacdo entre a grande massificacdo e as formas de regressdo que a industria
cultural exerce nos ouvintes.

A andlise dos produtos culturais e o conceito de industria cultural foram
desenvolvidos na década de 1940 em sua obra Dialética do Esclarecimento escrita em
(1947) em conjunto com Horkheimer, esta obra tornou-se referéncia nos estudos
relacionados aos meios de comunicagao e o proprio desenvolvimento dos produtos da
industria cultural que foi uma das grandes preocupacdes dos teodricos da Escola de
Frankfurt, principalmente de Adorno que passou grande parte de sua vida dedicando-
se as pesquisas no campo da musica e dos diversos produtos da industria cultural e que
estavam vinculados aos meios de comunicagdo. O autor afirma: “A cultura
contemporanea confere a tudo um ar de semelhanga. O cinema, o radio e as revistas
constituem um sistema. Cada setor ¢ coerente em si mesmo e todos o sdo em
conjunto” (ADORNO & HORKHEIMER, 1985, p.113). Os autores também
reconhecem como parte integrante deste sistema a musica e diversos outros produtos
que estavam se desenvolvendo neste periodo principalmente nos paises de capitalismo
avangado como ¢ o caso dos Estados Unidos, pais no qual os autores viveram parte do
seu exilio.

Portanto um estudo sobre o fetichismo e suas formas, deve nos remeter ao
estudo da teoria critica da sociedade de Marx em um primeiro momento e
posteriormente a teoria da sociedade de Adorno, que utilizando alguns elementos da
obra de Marx desenvolve e fundamenta a sua concepg¢do de fetichismo da mercadoria
mostrando o seu carater fetichista, neste caso a musica. Podemos dizer que cada autor
em periodos distintos puderam contribuir teoricamente, cada um da sua maneira de
entender as relagcdes sociais na sociedade capitalista. Um estudo desta natureza se
torna importante a partir do momento em que tentamos buscar ao longo de nosso
trabalho a retomada de alguns conceitos basicos de dois classicos das Ciéncias Sociais
que sdo: O Carater Fetichista da Mercadoria de Marx e o Fetichismo na Musica e a
Regressdo na Audi¢cdo de Adorno para analisar as concepcdes de Marx e Adorno em
relagcdo ao fetichismo e as complexas relagdes sociais existentes no interior da
sociedade.
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