DOSSIE: REPRESENTACOES COTIDIANAS E CULTURA

A Musica e a Cultura do Ter

Edmilson Marques

O estudo e/ou analise da musica na atual conjuntura é um fator de suma
importancia no sentido de tornar consciente a acepcdo verdadeira da relagdo que a
musica da atualidade mantém com a sociedade. Para isso é necessério antes
compreender as formas pelas quais perpassam a estrutura formada pelo capitalismo, ja
que, predominantemente, € através de suas relages que a mdsica mantém o contato

com a sociedade. Marx diz que a partir da estrutura imposta pelo capitalismo:

E produzida uma classe que tem de suportar todos os fardos da sociedade
sem gozar das vantagens desta e que, excluida da sociedade, é forcada ao
mais decidido antagonismo a todas as outras classes; uma classe que constitui
a maioria de todos os membros da sociedade (MARX, 2002, p. 46).

Portanto, esta anélise tem como objetivo contribuir para a efetivagdo de uma
sociedade autogerida, que almeja uma realidade perpassada por “uma relagéo social que
nasce com a autogestdo das lutas operérias e se universaliza e invade o conjunto das
relagdes sociais” (VIANA, 1996, p. 37). Segundo Nildo Viana a autogestéo:

Significa que os proprios ‘produtores associados’ dirigem sua atividade e o
produto dela derivado. Abole-se, assim, o estado, as classes sociais, 0
mercado, etc., ja que com a autogestdo abole-se a divisdo social do trabalho.
Consequentemente, abole-se a divisdo entre ‘economia’, ‘politica’, etc.
(VIANA, 1996, p. 33).

* Professor da Universidade Estadual de Goias; Doutor em Historia/UFG e pos-doutor/UFG.
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Assim, tudo aquilo que ocultamente omite uma relagdo que vai contra oS
principios autogestionarios é encarado como, ideoldgico, falso, ndo verdadeiro. De
acordo com esta visdo, teremos como fio condutor de nossos estudos o materialismo
histdrico o qual permitira que nos apoiemos na realidade, no concreto, tendo como base
primordial o valor da classe subalterna, do homem explorado, destituido de todo o
ideario abstrato e ideoldgico.

Foi no inicio do século XX, mais precisamente a partir da segunda metade da
década de 20, que a musica recebeu um tratamento diferente daquele que até entéo
auferia, fator que lhe estruturaria caracteristicamente até os tempos atuais. Em tempos
anteriores a musica era fator caracteristico de grupos sociais e tinha em sua esséncia 0s
valores daqueles individuos os quais caracterizavam-se pelas atitudes ou consciéncia
ndo comercial, diferentemente da atitude encontrada na maioria dos individuos
subjugados pelo capitalismo “moderno”.

Em grupos nativos e/ou pré-capitalistas, por exemplo, a mdsica era utilizada
como um dos fatores referente aos ritos e adoragBes proprias de sua cultura.
Diferentemente da forma de execugdo reproduzida pelo capitalismo, onde se utiliza
instrumento musical industrializado, a musica em tribos indigenas é expressas a capela
(sem a utilizacdo de instrumentos musicais) com a ajuda ritmica dos proprios membros
do corpo, mdos e pés, ou mesmo, no caso de grupos pré-capitalistas, com o
acompanhamento de instrumentos artesanais. Além disso, a masica era uma forma de
expressdo ou mesmo comunicacdo entre os individuos do proprio grupo. Dai o
surgimento dos diferentes ritmos musicais existentes na atualidade, embora, a maioria
deles surte efeitos diferentes daqueles de tempos anteriores a década de 20, isto e,
provocam o que podemos chamar de efeito amnésico2. Semelhante a discussdo que
Bourdieu (1997) faz sobre o efeito causado pelas noticias de variedades, a musica, em
sua multiplicidade:

Tem por efeito produzir o vazio politico, despolitizar e reduzir a vida do
mundo a anedota e ao mexerico, fixando e prendendo a atencdo em
acontecimentos sem consequéncias politicas, que sdo dramatizados para deles

‘tirar licdes’, ou para os transformar em ‘problemas de sociedade’.
(BOURDIEU, 1997, p. 73)

I E o que ainda pode ser notado em tribos indigenas existentes na atualidade.
[ Amnésico vem do termo amnésia que significa a perda de meméria, esquecimento, que é guiado pela
midia, produzindo uma selecdo adequada ao mercado e aos interesses do capital.
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A caracteristica fetichista® da musica no Brasil tem como marco de seu
surgimento o ano de 1927. Essa referéncia ¢ feita pelo fato de que a partir desta data
tem-se a chamada “era de ouro da musica brasileira” devido a sua popularizacdo em
ambitos “nacionais”, e até mesmo “internacionais”, que foi permitido pelo avango do
radio. Além disso, surgem as primeiras gravacées™! elétricas e em consequéncia disto,
impressdes de discos em alta escala. Estima-se que neste periodo a inddstria tenha
produzido mais de 48 mil copias de discos vinil. Contudo, a partir da década de 30,
Getualio Vargas, institui o DOP (Departamento Oficial de Publicidade), que hd nove
anos depois se funde no DIP (Departamento de Imprensa e Propaganda) com a
finalidade de manter uma fiscalizacéo rigida sobre 0s meios de comunicacéo de massa.
Com a instituicdlo desses Orgdos as programacgdes (musicais, jornalisticas,
entretenimentos, esportivas etc.) transmitidas entram para o bojo dos instrumentos
repressivos do estado como o objetivo de dificultar e impedir o surgimento de grupos
revoluciondrios, reproduzindo a ordem estabelecida pela classe dominante. A mdsica
passa a ser selecionada e aquelas que estimulam o desenvolvimento de uma vis&o critica
da realidade ficam fora das listas de reprodugéo dos programas musicais. Dessa forma,
ela se transforma em um importante fator de legitimagdo dos valores burgueses,
inculcando na sociedade um imaginario de normalidade e aceitacdo da realidade
imposta pelo capitalismo.

Instaura-se um regime de opressdo social, cuja manutencdo do mesmo, dependeria
de politicas extremamente repressivas para o controle comportamental da populag&o.
Neste contexto, com o advento do r&dio como instrumento de manipulacdo social a
servico do estado e conseqientemente se expandindo pelo territorio, a masica amplia
seu espaco de alcance que até entéo era restrita regionalmente e comeca a atingir outros
grupos culturais. Um exemplo disso est4 no chorinho que inicialmente era restrito a
regido do Rio de Janeiro vindo posteriormente a ser conhecido por todo Brasil via
radiodifusdo e/ou mesmo do samba que no exterior é entendido como uma das
principais caracteristicas dos brasileiros, entre tantos outros exemplos (can¢des goianas,

nordestinas, galchas etc., as quais acabam interferindo nas producbes musicais de

® O fetichismo é um processo no qual o individuo produz algo e néo se reconhece neste seu produto,
tomando-o como algo independente e assim passa a adora-lo. O criador passa a adorar sua criatura e
pensar que ela tem vida prépria (VIANA, 2003, p. 85).

¥ Francisco Alves e Carmem Miranda foram um dos primeiros intérpretes brasileiros massificados pelo
rédio.
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outras regides). Assim, a interferéncia cultural através da musica tornou constante e 0s
valores almejados pela burguesia ganharam nova forma de serem reproduzidos no
imaginério popular.

O que até entdo era valorizado pela sua esséncia, agora converte-se em qualidade
medida estatisticamente pelas quantidades de copias vendidas, sendo reduzida & mera
“mercadoria”. Ou seja, 0 disco para a venda passou a ser o principal objetivo da maioria
dos produtores e compositores da atualidade. A qualidade musical ficou relegada a
grupos reduzidos. Com a predominédncia do mercado predomina-se também a musica
desprovida de qualidade. Dessa forma, qualquer coisa se transforma em mdsica e sua
repeticdo pelos meios de comunicacdo faz parte do jogo almejado pela classe
dominante, ou seja, levar a sociedade a consumir tal mercadoria elevando assim a
extracdo do mais valor, isto é, obtencéo do lucro.

A qualidade de musicas expressa na quantidade reproduzida é uma falsa
consciéncia criada pelos individuos das classes dominantes para ocultar a qualidade
daquilo que se vé. O estado como defensor dos anseios desta classe justifica sua
esséncia reproduzindo um imaginario alicercado nos valores dessa mesma classe onde o
ideal ndo esta na qualidade de vida da sociedade, mas sim na quantidade de capital®®! a
ser produzido, pois:

Sob forma de mercadoria, tem o capital de exercer funcdo de mercadoria. Os
artigos que o constituem, produzidos em sua origem para o mercado, tém de

ser vendidos, transformados em dinheiro, de realizar portanto, o movimento
M-D (MARX, 2003, p. 52).

M-D, quer dizer Mercadoria-Dinheiro. Os valores burgueses respeitam essa logica
de produgédo, ou seja, tudo que se produz, (a mercadoria, produto da forga de trabalho)
deve ser transformado em dinheiro. Em contraposicdo a essa concepgdo, tem-se o
imaginério da classe proletdria no qual prevalece o M-D-M, mercadoria-dinheiro-
mercadoria, que esta expresso na teoria de Marx do valor de uso e valor de troca. O
valor de uso contraria os valores burgueses uma vez que adquirido uma mercadoria 0
seu valor limita-se a suprir uma necessidade de uso do individuo, enquanto que para o

burgués a mercadoria se destina a troca, a venda, na aquisi¢do do dinheiro, que por sua

Bl Embora reduzimos o capital aqui @ moeda, ao papel dotado de valor econémico (dinheiro), expomos a
importancia do entendimento da face oculta dessa “coisa”, que remete, “fundamentalmente, uma relagdo
social, uma relacdo de producdo” (VIANA, 1996, p. 32) enfim, um contexto de serviddo e exploragéo.
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vez € novamente trocado por outra mercadoria, que novamente é vendida e assim
sucessivamente acarretando o acimulo de capital.

Nesse sentido, a grande quantidade de forga de trabalho empregada nas produgdes
musicais faz parte da esséncia do capital, o qual é sindnimo de exploracdo. Sendo assim,
necessita-se ocultar essa face negra da masica produzida para o0 consumo, para que nao
emerja consciéncias revoltosas com essa realidade. Cabe entdo ao estado, defensor dos
interesses das classes dominantes, introjetar na sociedade uma consciéncia de
normalidade da realidade. A superagdo desta situagcdo em que se encontra a maioria da
sociedade estd na propria superacdo da estrutura estabelecida pelo estado. A musica
como mercadoria é produto da burguesia e tem sua existéncia legitimada na propria
realidade. Seu alvo principal é a classe subalterna que sendo a maioria na composicéo
social recebe um tratamento especifico levado-os a acreditar na fidelidade das relagdes
sociais vigentes. Entender a forma que ocorre essas produgdes musicais e os fatores, j&
enunciados, que levam as grandes gravadoras a investirem nesta ou naquela musica se
torna essencial. E 0 que propomos neste momento.

A mudsica, destinada ao mercado, recebeu todo um aparato técnico chegando a
ponto de ser possibilitada previamente a definicdo do que ir4 vender ou ndo, ou seja, no
Senso comum, 0 que serd sucesso ou ndo. O sucesso, por sua vez, é um fator
manipulado pelas grandes gravadoras. Assim, fazem acreditar que ele é um fator natural
de reconhecimento deste ou daquele artista pela sociedade. Que de fato € mas que esse
reconhecimento é pré-destinado e definido pelas proprias gravadoras. Para Bagdikian:

Talvez o poder de maior duragdo das companhias que controlam os meios de
comunicacdo seja o poder de criar idéias e movimentos que, se necessario,

podem refletir desejos estritamente particulares do proprietario
(BAGDIKIAN, 1993:64).

Essa postura se assemelha & das gravadoras que criam um padrdo musical,
excluindo das “principais” emissoras de radios e TVs, a maioria daquelas musicas que
ndo correspondem aos anseios da classe dominante, é o caso das mdsicas de protesto
que, em sua maioria, ndo sdo conhecidas pela sociedade. O “sucesso” de producdes
musicais depende da vontade das gravadoras que detém o monopdlio das “grandes”
emissoras de radio, que por sua vez:

E forcado a promover, no interior do ouvinte, uma atitude ingenuamente
entusiasta com relagcdo a qualquer material que se lhe ofereca, e assim,
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indiretamente, em relagdo ao prdprio radio. Este viés ‘promocional”’ do radio
€ um obstaculo permanente para se alcancar uma relagdo adequada com um
material musical preeminentemente sério (ADORNO apud CARONE, 2003,
p. 480).

Observa-se ainda o surgimento de inesperados “sucessos” que aparecem
desvencilhados do poder das grandes gravadoras que ao ser reconhecido pelo “publico”
acabam caindo nos bragos dessas mesmas institui¢cdes e sendo moldados conforme seu
padrdo industrial. Sucesso pressupde consumo. Consumo, pressupde capital que, por
sua vez, exige a exploragdo do homem pelo homem.

Em si tratando de qualidade musical enquanto composi¢do em seu conjunto
(Letra, melodia e harmonia) a maior parte das musicas da atualidade sdo desqualificadas
e técnicas. Nao contribuem para a formacdo de consciéncias criticas. Estimulam o0s
individuos ao consumo, ao individualismo e oferecem o entretenimento como forma de
fuga do sofrimento causado pelas relagfes sociais que estamos submetidos a viver. O
que era “prestigiado” pelo conjunto dos fatores tornou-se venerado por sua
simplificagdo prevalecendo a melodia estereotipada na posse desenfreada de fitas
cassetes, CD’s, DVD’s etc.

A Indistria Cultural®® - originada a partir da realidade criada pela burguesia -
delineia fervorosamente o novo caminho a ser trilhado pela musica (a arte num ambito
geral é influenciada por essa industria), ou seja, 0 caminho do negdcio, do comércio.
Como instrumento ideoldgico dessa classe ela encara 0 homem como objeto, como
coisa e tem como objetivo ocultar a realidade do capitalismo. Além disso ela
proporciona ao homem necessidades que ultrapassam as necessidades bésicas e
necessarias para se viver (casa, comida, lazer, etc), ou seja, incube-se de produzir em
larga escala, objetos, coisas voltados para o consumo incessante. O desejo sofre
interferéncia desta industria que causa & sociedade uma sensacdo de querer cada vez
mais a posse de tais objetos. Esta industria, “so se interessa pelos homens como clientes
e empregados” (ADORNO, 1985, p. 137).

Bl «A Industria Cultural permanece a indGstria da diversdo. Seu controle sobre os consumidores é
mediado pela diversdo” (ADORNO, 1985, p. 128). E diversdo significa “estar de acordo. Isso s6 &
possivel se isso se isola do processo social em seu todo, se idiotiza e abandona desde o inicio a
pretensdo inescapavel de toda obra, mesmo da mais insignificante, de refletir em sua limitagéo o todo. E
ndo ter que pensar nisso, esquecer o sofrimento até mesmo onde ele é mostrado” (ADORNO, 1985, p.
135).
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Esse imaginario consumista passa a ser difundido pelos meios de comunicagao
(Televisdo, rédio, revistas, jornais, panfletos etc.), sendo legitimado como mera reagéo
“natural” do individuo. O comportamento de uma populacéo esta alicercado nos jogos
ocultos do estado, ou seja, através das diversas institui(;c”)esfl1 existentes na sociedade o
comportamento dos individuos passa a ser manipulado para servir aos interesses da
classe dominante. Portanto, a musica entra nesse jogo ideoldgico onde a quantidade de
discos vendidos expressa, ocultamente, 0 jogo armado pela burguesia para o beneficio
proprio, o que é recebido e aceito passivamente pela sociedade. O anseio consumista, ou
0 desejo de ter aquilo que € propagado pela midia advém dos valores da burguesia.

A felicidade propagada a partir do imaginario burgués esta ligada ao consumo e
posse dessas coisas materiais. Assim, essa felicidade passa a depender fervorosamente
da posse de uma quantidade elevada de capital, definido pela mesma como o mediador
de suas relagOes. O capital, por sua vez, s6 pode ser conseguido através da exploragéo
da forca de trabalho da classe operéaria (mais-valia). Dessa forma, a musica, como
mercadoria, se transforma num fator importante para a classe dominante, onde além de
ter a fungdo de agente manipulador se transforma em um meio fécil de acimulo de
capital. A musica entdo € elevada a uma coisa, reduzida a uma mercadoria (simbolizada
em discos, CDs, fitas cassetes, DVDs, etc.), cuja fungéo agora é a obtencéo de lucro.

O rédio, como parte integrante da industria cultural também teve seu papel
fundamental na reproducdo desse idedrio consumista. Ele foi naturalmente
desenvolvendo esta habilidade indutiva. Foi o meio didatico/pedagdgico mais eficaz na
educacdo da sociedade para o consumo dessas produgdes. Assim, com o monopdlio das
emissoras radiofonicas asseguradas, as grandes gravadoras puderam escolher o que
colocar a venda ou ndo. Para perceber essa técnica desenvolvida basta entender a logica
de suas trancadas agdes, onde, ao produzir uma musica, enviam-nas para as emissoras
de rédio mais legitimadas, as quais estdo sob o poder dessas mesmas gravadoras. A
musica entdo passa a ser veiculada sucessivamente. Conta-se ainda que acorda-se a
quantidade de vezes a veicular a musica ao dia e mesmo a hora. Esta ultima se define
nos momentos de pique do comércio, o que atingiria um maior nimero de individuos.

Na atualidade ha estimativas de musicas que séo reproduzidas dezoito mil vezes ao dia,

[ Escolas, policia, meios de comunicacdo de massa, 0 poder judiciario, etc. Além desses conta-se ainda
com a propriedade, base da exploragcdo do homem pelo préprio homem.
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somando todas as veiculagbes em ambitos nacionais, o que pode ser ultrapassado por
aqueles que atingem as fronteiras internacionais. Naturalmente, essa amplitude
alcancada pela mdsica atinge diretamente o consciente do individuo que, em
consequéncia das repeti¢cdes, é estimulado a adquiri-la por meio da compra de fitas,
CD’s, DVD’s, etc,.

Neste momento pode-se notar que ao buscar a aquisicdo de uma dessas
mercadorias em lojas legalizadast® um individuo da classe operéria ndo consegue
adquiri-la devido ao “alto custo” cobrado. N&o conseguindo a aquisicdo por meios
“legais” resta entdo recorrer ou estimular & “piratarial®”. A pirataria, por sua vez, passa
a ser perseguida pelo estado o qual defende o monopdlio e exclusividade das grandes
gravadoras. Porém, paradoxalmente, mesmo sendo tachada como ilegal, a pirataria
acaba por cair nas intengdes almejadas pelo sistema e aceita pelo mesmo. Embora as
“mercadorias” produzidas e vendidas via “mercado livre” sejam de acesso aos
individuos subalternos, ndo fazem nada mais do que reproduzir e legitimar a realidade
baseada nas relacbes entre dominantes e dominados. Essas agOes legitimistas da
populagéo, por mais perseguidas que sejam, recebem uma aceitagéo por parte do estado,
pois, tira dele a responsabilidade sobre a mesma. Assim como os filmes de animagdo, a
musica:

Faz mais do que habituar os sentidos ao novo ritmo, eles inculcam em todas
as cabecas a antiga verdade de que a condicdo de vida nesta sociedade é o
desgaste continuo, o esmagamento de toda resisténcia individual. Assim
como o Pato Donald nos cartoons, assim também os desgragados na vida real

recebem a sua sova para que 0s espectadores possam se acostumar com a que
eles préprios recebem (ADORNO, 1985, p. 130).

As musicas comercializadas via clandestinidade recebem um maior consumo

pelos individuos das classes oprimidas. Portanto, essas aquisicbes surtem um outro

Bl A legalizacéo é uma criagdo da burguesia no intuito de proteger o capital, fonte de seus privilégios.

Bl A palavra “pirataria” é derivada de pirata referente aos ataques realizados no perfodo colonial por
piratas a navios em busca de ouro, que em termos ideoldgicos pode ser entendido como a apropriagdo da
propriedade do outro. Modernamente, em um linguajar burgués, a pirataria € definida como o ato de
copiar algum produto, ideia ou servico, tentando fazer com que néo se note a diferenca entre a cdpia e o
original. O que ndo foge do conceito anterior. Um individuo que tem sua vida suportada na troca do que
produz pelo capital e a partir de certo momento essa sua producdo comega a ser reproduzida e
apropriada por outra pessoa, naturalmente ocorre a diminuicdo da sua renda e, consequentemente, do
seu lucro. Contudo, lucro é propriedade, um fator que estimula a luta de classe. As contradi¢bes nao
acabardo no simples fato de se extinguir a pirataria ou a “ilegalidade”, essa € uma visdo conformista
para com a realidade. Precisamos sair dessas interpretacdes axiologicas e partir para uma libertacdo
dessas entranhas burguesas, atingindo seu apogeu na autogestao.
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efeito na consciéncia do individuo, isto é, o efeito simbodlico. Os intérpretes das
masicas, massificados nas estampas das mercadorias, passam a ser reverenciados e
idolatrados pela sociedade recebendo um tratamento diferenciado. Os programas
televisivos, instrumento fundamental da Industria Cultural, estruturam programas “fast-
food cultural, alimento cultural pré-digerido, pré-pensado” (BOURDIEU, 1997, p. 41),
no intuito de um outro comércio paralelo, o do lucro via audiéncia. Eles conduzem:
a um mundo musical ficticio dominado pelos nomes de personalidades,
etiquetas estilisticas e valores pré-digeridos que ndo podem ser
‘experienciados’ pela audiéncia destes programas; na verdade, o programa
apresenta o material de modo a fomentar, de modo proposital ou nao, atitudes

estereotipadas e convencionais, ao invés de levar a compreensdo concreta do
sentido musical (ADORNO, 2003, p. 480).

Por outro lado, com a reproducgdo em massa da imagem dos intérpretes musicais,
acabam recebendo uma espécie de seguidores como é o caso dos coveres®Z. Essa
consciéncia da busca do sucesso pode ser encontrada nos individuos das diversas
bandas que surgem em fundos de quintais e principalmente bandas de adolescentes que
se espelham em “grandes artistas” na tentativa de um reconhecimento comercial.
Contudo, essa busca se torna contraditéria. Uma vez enfatizada a idolatria dificulta-se a
percepcdo dessa mesma realidade. A realidade paternalista, do poder centralizado,
individualista, vinculado ou suportado pelas relagfes voltadas para os interesses das
classes dominantes, a qual est4d em constante contradicdo com o imaginrio coletivo,
verdadeiramente libertério, autogestionario.

Essa consciéncia comercial, fetichizada, coisificada, vem sendo propagada a
todo instante, especificamente, pelos meios de comunicacdo de massa. A musica,
produzida com finalidades comerciais, legitima e reproduz macicamente a cultura
dominante do ter. Marx j& chamava atencéo a isso quando ele falava do valor de uso e
valor de troca. O ter no sistema capitalista prevalece sobre o ser, sobre a vida. A vida
passou a ser valorizada pelo ter. No entanto, aquele que possui um maior poder
econdmico/material, recebe uma “valorizagdo” maior do que aquele que ndo possui
nada além de sua forca de trabalho. O valor do ser humano dentro da logica do

capitalismo — a realidade criada pela e para a classe dominante — d& lugar as suas

9 Relacionando-se com a misica, o Cover é aquele que segue o estilo musical, ou mesmo fisico
(aparéncia), de outro intérprete ja reproduzido e legitimado pelos meios de comunicacdo de massa. E
uma espécie de contrafacdo do outro. O cover geralmente toma para si 0 nome daquele que esta
imitando.
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producgdes. Prevalece o valor material enquanto que o valor humano passa para um
segundo plano. Para a burguesia importa a quantidade de mais-valor extraido, ndo
importa a forma pela qual perpassa essa extragdo. Dessa forma, a vida deixa de ser o
fator relevante, pois, o imaginério difundido por ela é o de que a continuagdo da vida
humana (ser) depende do capital (ter). Isso é somente uma forma de fazer a sociedade
continuar aceitando essa forma invertida de vida, o que, naturalmente, mantém os seus
privilégios enquanto classe dominante. Sendo a vida condicionada pela existéncia do
capital entdo por que as sociedades que séo desprovidas do mesmo, onde o ser prevalece
sobre o ter, conseguem continuar vivendo mesmo em condigdes desumanas? a resposta
pode ser encontrada com facilidade na propria realidade, o lugar onde a burguesia esta
em constante conflito com as classes oprimidas na busca constante da continuagéo e
manutencgdo de seus privilégios e status de classe dominante. Ou seja, a dependéncia do
capital € uma crenca criada pela burguesia a partir da realidade por ela estabelecida. A
possibilidade de uma realidade destituida de relagbes superficiais € consistente e
dispensa as criticas ideoldgicas. O contexto almejado pela classe oprimida é imune
dessas interpretagdes abstratas. Nela o capital ndo tem vez, a vida sim.

Portanto, a musica almejada pela burguesia fortalece os lagos do ter. A cultura do
ter € o valor almeja por esta classe e a caracteristica essencial do capitalismo. O ter
acaba sendo reproduzido pela sociedade, recebendo sua legitimagdo através da mdsica,
que é levada a acreditar que esse valor de posse é um valor natural do ser humano,
universal, que ndo pode ser extinto. Erich Fromm diz que:

A maioria das pessoas acha muito dificil renunciar a tendéncia a ter.
Qualquer tentativa no sentido dessa rendncia suscita intensa ansiedade e
sentimento de perda de toda seguranga, como 0 jogar-se no mar sem saber
nadar. Essas pessoas ndo sabem que ao desfazer-se das muletas da
propriedade, podem comecar a utilizar suas préprias forcas e andar por si
mesmas. O que as mantém atadas € a ilusdo de que ndo poderiam andar por si

mesmas, e que entrariam em colapso se ndo estivessem amparadas pelo que
possuem (FROMM, 1976, p. 98).

Essa dificuldade na qual ele fala estd diretamente relacionada as relagdes
estabelecidas pelas classes dominantes. As mdsicas culturalmente industrializadas

transferem e reproduzem o imagindrio dependente do ter. Além disso, instigam &
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selecdo, & concorréncial’, imprimindo de uma maioria a forca do trabalho ao privilégio
de uma minoria, legitimando um sistema global. Contudo, a mUsica enquanto expressao
humana desprovida de ideologia tera seu apogeu juntamente com a transformagéo
estrutural desta sociedade na qual vivemos. Enquanto a sociedade estiver assentada nos
moldes sistematizados pelo capitalismo, prevalecerdo as produgdes musicais voltadas
para o consumo, além disso, continuardo prevalecendo as préticas voltadas para o
dominio do capital.

Em ambitos politicos globais se torna dificil pensar a mdsica como algo que
pudesse trazer para a sociedade subalterna um conhecimento verdadeiro e consciente da
atual realidade, j& que predomina a musica comercialmente produzida. As letras, em sua
maioria, sdo dotadas de um vazio conceitual e ndo instigam o individuo a conhecer as
relagdes sociais que o cercam. Consequentemente, mantendo um contato constante com
a sociedade, essas musicas passam a agir na consciéncia do individuo, através de sua
técnica harmdnica, privando-o do verdadeiro conhecimento da realidade, munindo-o de
conhecimentos e ou valores falsos. A analise da musica requer uma contextualizag&o.
N&o basta simplesmente critici-la com finalidade em si mesma. N&o caiamos no erro de
buscar compreendé-la em sua estrutura simplesmente. Facamos do estudo da mdsica um
meio de compreenséo de um contexto global o qual € o causador primeiro das mudangas
regionalizadas e localizadas. Mudangas essas responsaveis pelo adiamento de uma
verdadeira transformacgéo.
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